
Manual para un 
correcto uso de 
la marca.
Simplemente.
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A N T E C E D E N T E S

03



01 La marca Antecedentes Partimos de una marca actualmente operativa, 
pero con carencias de cara al posicionamiento 
que se busca.

El posicionamiento actual es endogámico y 
se centra en ¿Qué hago?. Buscamos algo de 
carácter más emocional.
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B O C E T O S  M A N U A L E S





01 La marca Bocetos manuales
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01 La marca Bocetos manuales
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01 La marca Bocetos manuales
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01 La marca Bocetos manuales
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01 La marca Bocetos manuales
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01 La marca Bocetos manuales
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B O C E T O S  D I G I T A L E S
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Bocetos digitales
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Bocetos digitales
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Bocetos digitales



01 La marca
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Bocetos digitales
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Bocetos digitales
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Bocetos digitales



funcionalia
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Bocetos digitales
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Bocetos digitales



01 La marca
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Bocetos digitales



01 La marca Color

RGB
R255 G171 B191

#
FFABBF

CMYK
C0 M45 Y10 K0

sunset cloud chaouen indigo sky

RGB
R167 G213 B242

#
A7D5F2

CMYK
C38 M5 Y1 K0

RGB
R119 G185 B242

#
77B9F2

CMYK
C54 M16 Y0 K0

RGB
R28 G56 B140

#
1C388C

CMYK
C100 M84 Y10 K1

RGB
R22 G39 B89

#
162759

CMYK
C100 M90 Y37 K28

24

Elegimos una armonía de color donde la 
dominancia la tienen los azules en varias 
gamas, y el rosa como equilibrio.
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L A  M A R C A



01 La marca Solución Como resultado final, una marca potente, 
elegente, funcional y coherente, con la que 
ganamos versatilidad y flexibilidad para un 
mejor posicionamiento.

26
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01 La marca Estas son las proporciones de la marca y bajo 
ningún concepto se deben alterar ni deformar.

27
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X

2,15X

10,6X

Proporciones



01 La marca Área de seguridad Este espacio entre la marca y el medio en 
el que se reproduzca, nunca deberá ser 
franqueado.

28
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01 La marca Posicionamiento Ahora tenemos un nuevo posicionamiento, no 
endogámico y con un enfoque más emocional.
Se trata de ¿Cómo lo hago?, un 
posicionamiento que se basa en la forma que 
tenemos de afrontar el mundo.
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01 La marca Para usos de la marca en la que el claim puede 
sufrir debido al reducido tamaño, siempre 
usaremos esta versión.

30
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01 La marca Construcción vertical la construcción vertical de la marca, se aplicará  
cuando el espacio nos codicione y no podamos 
usar la forma en horizontal.
Esta variante nunca llevará claim.
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01 La marca

32

9,25X

5,86X
4,

38
X

Estas son las proporciones de la marca y bajo 
ningún concepto se deben alterar ni deformar.

Construcción vertical



01 La marca

33

Este espacio entre la marca y el medio en 
el que se reproduzca, nunca deberá ser 
franqueado.

Construcción vertical



01 La marca Versión secundaria Esta versión de la marca se compone de tintas 
planas y prescinde del color sunset en favor de 
una óptima reproducción.
Usaremos esta versión, por ejemplo cuando 
tengamos que imprimir documentos en una 
impresora láser.
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01 La marca
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Versión secundaria Ahora tenemos un nuevo posicionamiento, no 
endogámico y con un enfoque más emocional.
Se trata de ¿Cómo lo hago?, un 
posicionamiento que se basa en la forma que 
tienes de afrontar el mundo.



01 La marca
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Versión secundaria Para usos de la marca en la que el claim puede 
sufrir debido al reducido tamaño, siempre 
usaremos esta versión.



01 La marca

37

la construcción vertical de la marca, se aplicará  
cuando el espacio nos codicione y no podamos 
usar la forma en horizontal.
Esta variante nunca llevará claim.

Versión secundaria



01 La marca Versión simplificada Esta versión de la marca funciona en 
monocromo y la usaremos cuando el medio 
de reproducción no nos permita utilizar la 
versión princial o de forma premeditada para 
simplificar la parte cromática.
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01 La marca
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Ahora tenemos un nuevo posicionamiento, no 
endogámico y con un enfoque más emocional.
Se trata de ¿Cómo lo hago?, un 
posicionamiento que se basa en la forma que 
tienes de afrontar el mundo.

Versión simplificada



01 La marca
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Para usos de la marca en la que el claim puede 
sufrir debido al reducido tamaño, siempre 
usaremos esta versión.

Versión simplificada



01 La marca

41

la construcción vertical de la marca, se aplicará  
cuando el espacio nos codicione y no podamos 
usar la forma en horizontal.
Esta variante nunca llevará claim.

Versión simplificada



01 La marca Versión responsive Esta es la versión más simplificada de la marca 
y únicamente la podremos usar cuando el 
medio de reporducción no nos permita utilizar 
las versiones más complejas.
Un buen ejemplo de uso de esta versión, es 
la impresión o el bordado textil, debido a sus 
limitaciones.
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01 La marca
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Ahora tenemos un nuevo posicionamiento, no 
endogámico y con un enfoque más emocional.
Se trata de ¿Cómo lo hago?, un 
posicionamiento que se basa en la forma que 
tienes de afrontar el mundo.

Versión responsive



01 La marca
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Para usos de la marca en la que el claim puede 
sufrir debido al reducido tamaño, siempre 
usaremos esta versión.

Versión responsive



01 La marca

45

Versión responsive la construcción vertical de la marca, se aplicará  
cuando el espacio nos codicione y no podamos 
usar la forma en horizontal.
Esta variante nunca llevará claim.
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C O M B I N A C I O N E S  D E  C O L O R



01 La marca Combinaciones de color
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01 La marca
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Combinaciones de color



01 La marca
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Combinaciones de color



01 La marca
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Combinaciones de color
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T I P O G R A F Í A



02 Assets Tipografía principal La Poppins es la tipografía de uso principal.    
Con ella compondremos titulares y bloques         
de texto.

52

Poppins Light
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Poppins Regular
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Poppins Medium
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Poppins Regular
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Poppins Bold
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Poppins Bold
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9



Tipografía secundaria La Space Grotesk es la fuente de uso 
secundario. La usaremos para destacados, 
anotaciones y elementos digitales.

53

Space Grotesk Light
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Space Grotesk Regular
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Space Grotesk Medium
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Space Grotesk Semibold
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Space Grotesk Bold
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

02 Assets



Tipografía de construcción
de assets

La Syne es la tipografía que usaremos para 
desarrollar assets de marca y nunca la 
utilizaremos para otros elementos.

54

Syne Regular

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Syne Bold

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Syne Extra Bold

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W Z Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w z y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

02 Assets
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E S T I L O  F O T O G R Á F I C O



Estilo fotográfico El estilo fotográfico tiene que ser ante todo 
natural. Podemos estar en un entorno de 
trabajo, pero las emociones tienen que ser 
positivas y las tomas nada posadas.
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02 Assets



Estilo fotográfico Podemos representar ideas complejas como 
“advisor” o “trabajo en equipo” con fotos de 
concepto. El resultado es más natural y potente.

57

02 Assets



01 La marca Estilo fotográfico Las fotografías tienen que tener una guía de 
estilo y elementos que las hagan interesantes 
tanto a nivel de composición, como a nivel de 
concepto. 

58



Si representamos entornos de trabajo, estos 
tienen que ser sitios creíbles y deben de mostrar 
la diversidad en todas sus formas.

59

Estilo fotográfico02 Assets



01 La marca Estilo fotográfico Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit. Quae diligentissime contra 
Aristonem dicuntur a Chryippo. Nullum inveniri 
verbum potest quod magis idem declaret 
Latine, quod Graece.

6060

Estilo fotográfico02 Assets El concepto “Tecnología“ va a ser recurrente 
y la forma de representarlo, tiene que ser 
con imágnes reales y alejadas de clichés y 
convenciones.
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L Í N E A S  D E  N E G O C I O



RGB
R242 G82 B112

#
F25270

CMYK
C0 M80 Y37 K0

RGB
R119 G20 B106

#
77146A

CMYK
C63 M100 Y20 K10

RGB
R3 G140 B101

#
038C65

CMYK
C84 M20 Y71 K5

RGB
R191 G181 B168

#
BFB5A8

CMYK
C24 M24 Y32 K5

RGB
R153 G166 B242

#
99A6F2

CMYK
C45 M34 Y0 K0

RGB
R217 G151 B145

#
D99791

CMYK
C13 M48 Y36 K3

RGB
R4 G191 B191

#
04BFBF

CMYK
C71 M0 Y32 K0

coral wet sand red wine blueberrymakeup tempered
forest emerald
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Las líneas de negocio02 Assets Estos son los colores de nuestras líneas de 
negocio y nunca las representaremos con  
otros colores.
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Las líneas de negocio02 Assets Estas son las actuales líneas de negocio.              
En tamaños más reducidos, usaremos una 
versión sin titular y con ajustes ópticos para 
mejorar la legibilidad.
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S M A R T  B R I C K S



80

Lorem ipsum dolor 
sit amet, consectetur 
adipiscing elit num 
igitur eum postea 
censes anxio. 

Smart Bricks02 Assets Los Smart Bricks ayudan a componer piezas de 
comunicación gráfica y a elaborar conceptos.
Estas son las 4 formas de componer, no hay 
más opciones.









84

Patrones02 Assets Los usaremos para reforzar la imagen de marca 
y de forma muy puntual, como por ejemplo 
para el interior de un sobre o las cubiertas de  
un libro.
Podemos utilizasrlos en medios digitales pero 
siempre respetando la legibilidad.



P A T R Ó N

Patrones02 Assets
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02 Assets Chatbot Ingenioso, cercano y con cierto sentido               
del humor.

86
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A D A P T A C I O N E S























funcionalia.com/brandwebsite

04 Materiales Descarga de materiales Esta es la guía de estilo que contiene 
las directrices y los materiales para una 
adaptación óptima y flexible de la marca.
Para usos específicos y no contemplado en 
el manual, consultar.

98



Focused 
on making it
happen

Funcionalia 2021 © Todos los derechos reservados.


